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SKILLS
12.05.2003-23.05.2003 \ /_\ /_\ /_\
WERBEAGENTUR WIESMAIER
| 18.079 14.270 11.145 10.951
2004-2008 HOURS HOURS HOURS HOURS
AKADEMIE U5, ABSCHLUSS
01.05.2008-31.10.2008 PHOTOSHOP CC INDESIGN CC ILLUSTRATOR CC BRIDGE CC
MCCANN ERICKSON . /—\ /—\ /—\
01.02.2009-31.10.2009
BAYERISCHES ROTES KREUZ 12.584 8.416 15.572 1.346
(IVILDIENST) HOURS HOURS HOURS HOURS
01.05.2010-31.10.2010 AFTER EFFECTS CC PREMIERE PRO CC MEDIA ENCODER CC CINEMA 4D
PROXENOS
01.11.2009-30.04.2010 - /_\ /_\
EILER?
[ 15.678 3.548 71.060 4.421
0111 2010- 01.09.2011 HOURS HOURS HOURS HOURS
-4 GOODMENGROUP
ANIMATION CC EXPERIENCE DESIGN CC EDGE ANIMATE CC HTML / JAVASCRIPT
01.10.2011- 30.09.2016
AD. AFFAIRS l l l l
01.10.2016- 30.03.2017
BERLITZ WEITERBILDUNG ENGLISCH
—— BEFORE AFTER
X 01.04.2017- 08.08.2017
SINBI MUAYTHAI LEHRGANG MUAY THAI —— JAB
[E— PUNCH
J— KNEE
ROUNDHOUSE
BEGINNER 0%, KICKBOXER 50% THAIBOXER 1207,

/ MARC DILLINGER 2
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PORTFOLIO

PROFIL

|

PROFIL

Hi, oder wie es im thailandischen heif3t: .sawaddee krab".
Ich heile Marc und mein Thai Spitzname ist .Ba", was zu deutsch
so viel heif3t wie ,verriuckt".

Ich bin ein Fighter fir eine schonere, strukturierte Designwelt.
Meine Uberzeugung ist es, dass gutes Design/Werbung aus dem
Produkt geschaffen wird und nicht etwas kinstliches auf dem
Produkt erzeugt wird.

Seit nunmehr fast 10 Jahren kampfe ich bereits gegen
Anzeigen, AD-Server, Berater, Animationen, Developer, Pitches,
Guidlines, Timings und vieles mehr.

Und auch im Privatleben bin ich ein Kampfer. Mittlerweile sind es
jetzt beinahe 5 Jahre, in denen ich diverse Kampfkinste erlernt
und ausgelbt habe.
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| AM NOT

PERFECT

TRENGTHS

IDEENFINDUNG

LAYOUTERSTELLUNG
TEAMPLAYER
BELASTBAR

BILDBEARBEITUNG
REINZEICHNUNG
WEBDESIGN
ANIMATION
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KONZEPTION
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CINEPLEXX2G0

Entwicklung einer Idee zur Bewerbung

des Online-Streamingservices

Einfihrung Cineplexx2go

Bekanntmachung von Cineplexx2go
Aufbau von “Gefallt mir” Angaben fir

die Cineplexx2go Facebook-Fanpage
Akquise von Promotion-Partnerschaften &

Arrangieren von Gewinnspielaktionen

An offentlichen Platzen werden Kinosessel aufgestellt.
Auf diesen Kinosesseln ist ein QR-Code aufgedruckt/
: eingestickt. Scannt der User den QR Code, kommt er
e '
19 . ' . auf die Chili.tv & Cineplexx2go App und er bekommt
{fﬂé’ggr{ ; 5 | ",J eine Auswahl an Filmen, die er an eben diesem Ort

kostenlos ansehen kann.

Elkr% ; 5

® PN N Y ’ _— Entscheidet sich der User einen der Filme vor Ort
anschauen, wird er mit Popcorn und Cola von zwei
Cineplexx Mitarbeiterinnen versorgt. Eine versteckte

Kamera filmt die Reaktionen der Passanten.

MARC DILLINGER
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CINEPLEXX ONLINE AKTION

Auf einer Microsite oder der Facebook-Page von
cineplexx.at soll es eine .Nach-"Weihnachtsaktion
geben,die es dem User ermaglicht interaktiv mit
einem Bild seiner geliebten bzw. ungeliebten Weih-
nachtsgeschenke ein mogliches Kino-Goodie zu

generieren.

Der Nutzer ladt ein Bild von seinem schlimmsten
Weihnachtsgeschenk hoch, danach startet das Spiel.
Ziel ist es, die Rakete auf den Mond zu steuern und
dabei so viele Punkte wie moglich zu sammeln. In ei-
ner Rangliste werden die Highscores gespeichert. Auf
dem .Mond" entsteht dadurch eine Galerie, in der alle
Bilder angesehen werden konnen. Der personliche
Highscore kann mit der Community geteilt werden,
genauso wie die Bilder. Am Ende werden unter der

Top 10 die Gutscheine verlost.

PORTFOLIO
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FJG KLOWANDPOESIE

Entwicklung einer |dee zur Bewerbung
des Filmes FJG

Es ist normal, dass Schiiler die Klowande ihrer
Schultoiletten beschmieren. Auf den Klowanden
werden Spriche aller Art hinterlassen. Wir geben
den Usern die Mdglichkeit, dies auf der virtuellen
Klowand der FJG-Schule ebenfalls zu tun.

Die Spriche auf der virtuellen Klowand kdnnen
auf Facebook geteilt und gepostet werden.
Auflerdem konnen auch Facebook-Header davon
generiert werden. Ferner kann die Seite auch als
Facebook-Website eingebunden werden, so dass
auch auf Facebook samtliche Funktionen der

Klowand-Website nutzbar sind.

PORTFOLIO 9
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MOVIEPOSTER
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MOVIEPOSTER

| s EE— s
www. der-kleine-medicus-film.de
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VON DEN MACHERN VON

KATJA RIEMANN CHRISTIAN ULMEN MAX MUSTERMANN KATJA RIEMANN CHRISTIAN ULMEN MAX MUSTERMANN
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SYLTFINANZ

SyltFinanz’

SyltFinanz' e
Jirgen Kamp
[T R R e —
Raphael Schmitz
Hame und Nachname
Talsfon +45.0) 45 51/ 44 625 02
if:r;:“d e Fax +4910) 45 51/ 44626 0L

raphaskschmitz@=ylfinans com
Daonasrstag, 31 Marz 2055

Tuen St J65G0 Iyt ¢ OT Warturinnd - Tabdon <48 (0 4601 %4636 00 - Far 48 (034651 /54436 0L - eyt renomm - srwremsyiifinara oo

VULPUTATE EGET. ARCU. IN ENIM JUSTO, RHONCUS

Lorem ipsum dolor sit amet. consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo figula eget dolor, 4enean

masza. Cum sociis natoque penatibies et magnds dis partarient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, oliri-
ciez nec, pelientesque eu, pretium guis, sem Mulla consequat masza guis enim. Donec pede juste, Fringilla el aliquet
neC, wilputate eget, arcu. In enmm justo, thomous ut, imperdiet 3, venenaks witae,

justo. Mullam dictum felis en pede mollis pretivm Integer tincidunt. Cras dagibuz. Vivamus elementum semper nizd.
Aenean valputate eleifend tellus. Aenean leo higula, porttitor eu. conzequat vitae, eleifend ac, enim. A liguam lorem
ante, dapibiet in, viverra quis, feugiat a, el Phasellus v
massa. Cilm 500is natoque penatibes et Mmagnds dis parttarient montes, nascebur ridicalus mos. Doner guam felis, olin- L ®
ciez nec, pellentesgue eu, pretivm guis, sem. Mulla consequat masza guis enim Donec pede juste, justo. Fullam dictom. t 1 I l a I l : Z
feliz e pede mollis pretivm Integer tincidunt. Cras dagibus.

tirgen Kam
Vivamus elementum semper nisi Aenean vulputste eleifend tellus. Aenean leo ligala, portttor su, comsequat vitae, ‘I g p
eleifend ac. enim Aliquam lorem ante, dapibus in viversa quis, feugiat a. telluz Phazellozvi

Mt freundlichen Grifen

VAR N - -
(N

Raphael Schmiéx

SyltFinanz

Fimas
TEEET SE OT Wastetms

e SyltFinanz

P 4B [ 4562 S0 e it

e bepi Jiirgen Kamp

ame Srraa 3 - 000 Sy O Washriand - 7 G G G - " oy (DTIRM ISR -

Jurgen Eamp

Tleartanrgzemis
Bamstwstmem. rurmf it o werrmeisma
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/1-9.834 ANTW.

|
YA KENNEN SIE UNSER NEUES ANGEBOT
- CINEPLlEXXZGO?

ANTWORTEN = ANTW.

A [-146TANTW. A
Cineplexx Webscite Cinepless Slatmachine
I/ 174 ANTH, I1-53ANTW.
J A e A Facebook A Onlinewerbung auf anderen Portalen
2885 ANTW. A l-smANTW A [nsANTH.
Benerbung im Kino Andere
70 ANTH. 2ANTW,
A DO Mgoin A Freunde und Belonre

2 11-2.025 ANTW.
WAREN SIE JEMALS AUF UNSEREM
VIDEO ON DEMAND SERVICE CINEPLEXX2GO?

CINEPLEXX2GO IST EIN VIDEO ON DEMAND SERVICE.
VERWENDEN SIE GENERELL VIDEO ON DEMAND SERVICES?

NEIN

6.949 ANTW.

l—l

2-B /- 6754 ANTW.

!

o
//- 889 ANTW,
A Netfix

A | [ SOSANTW.

206 ANTW.
A Moxdome

/- 1510 ANTW.
A lch weiss nicht was ein

/- 33 ANTW,
Flimmit

A
A /-TIBANTW.
Andere (offene Frage)

2-B.1 /- 4204 anTw.
WARUM NICHT?

1-139 ANTW.

/- 481 ANTW. A 1AW, A /- 199ANTW.
Computer Mobilelefon Angebot st u kompliziert
1/-757 ANTW.
A [ I6SANTW. A [L36ANTW. A Sehe mir die Filme aof eine
Tablet SmartTV andere Art und Weise an
58 ANTW.
A D Senice st 1 komplx nd unbeqem
I/-380 ANTW.
A Sontiges
4 -1.745 ANTW.
WELCHE DER FOLGENDEN CINEPLEXX2GO BIETET DAS VIDEO ON DEMA}ND ANGEBOT [
VORTEILE KENNEN SIE BEREITS? AUF CINEPLEXX2GO FUR SIE:
o
Filme kinnen im Stresming als such per Download P
angesehen werden, bevor diese auf PayTV erscheinen. A cine schr gute Lestung fir den verlangten Preis —

NEIN
749 ANTW. A ) [1SaANTW. |

eine gute Leistung fir den verlangten Preis
Sie kinnen die Filme auf al ren Geriten wie /I-302 ANTW.
Mabiltelefon, Tablet, PC, SmartTV ansehen. A keine gute Leistung firden verlangten Preis
-39 ANTW.
1 JA 35‘ El NW A inakzeptable Leistung fiir den verlangten Preis

Filme kénnen auch ohne eine Webverbindung angeschen ‘
werden, 2. im Zug oder im Fleger.
5

WAS KANN CINEPLEXX2GO NOCH TUN,
UM SEIN ANGEBOT ZU VERBESSERN?

Das Filmangebot st komplett ohne Abo oder andere
monatliche Fixkosten. Sie zahlen nur das, was Sie
tatsichlich sehen wollen.

JA NEIN
540 ANTW.

1/-1709 ANTW,
A Ichbevorzuge esins
Kino zu gehen

239 ANTW.
A Ichbevorzuge es Filme
im TV anzusehen
/- 239 ANTW.
A Ichbevorauge es Filme als

DVD/Blu-Ray anzuschen

I/ 83 ANTW.
Somstiges

SIE MEINTEN, DAS ANGEBOT IST IHNEN SCHLICHT
ZU KOMPLIZIERT/VERWIRREND. KONNEN SIE UNS MEHR

- 44 JA - 91 NEIN

A Technische Installation und Bedienung

ist 2u kompliziert

-74 NEIN
A Registrierung und Angabe

der eigenen Daten st langierig

oder bedenklich

o
A tmirauteser
Video On Demand Service ist. fstmirzu

A

ANTW.
Es davert zu lange bis ich einen Film
tatsichlich ansehen kann

- 63 ANTW.
A Die Verwendung eines solchen
Service ist mir zu komplex

11-157 ANTW.
Das Angebot ist mir zu
e
vervirrend

2-BA

DAZU SAGEN?

°
/I~ 62JA-73NEIN
A Vielzu viele Schitte bis man einen
Film tatsichlich ansehen kann

32JA-103 NEIN
A DasFilmangebot it 2 untransparent
oder schlecht vergleichbar

Sie kénnen lhre Cineplexx Bonus Card im vollen Umfang 6
verwenden - Bezahlung der Filme, Punkte sammeln und /171884 ANTW.

sogar mit Punkten fiir Filme Zahlen, WELCHE ANDEREN VIDEO ON DEMAND
SERVICES NUTZEN SIE?

/594 ANTW. 1/-33 ANTW. /- 152 ANTW.

A Nt A Bimmit A Ndome
11-497 ANTW. /- 271 ANTW.,

A e A Rore offons Frage

) ZUSATZT FRAGE FUR CINEPLEXX BONUS CARD | UMFRAGE // VARIANTE

8-1 /- 3482aNTW. 8-2 /1-3.482 ANTW.
Wre es interessant fir Sie VoD Fime iber Ihr aufgeladenes Wirden Sie erwigen auch die gesammelten Bonus Punkte fir VoD -—
Guthaben bezshlen zu kinnen? Filme auszugeben?

NEIN
1192 ANTW,

e

<

7 11-7.364 ANTW.
IST EIN PAKET WELCHES KINO TICKETS +
VOD/STREAMING FILME FUR EINEN BE-
SONDEREN PREIS ANBIETET:

/2,601 ANTW. /1583 AT
A Sarimeronmt A Weriger maresint
/2,499 ANTH. 1 681 ANTW.

A e A Uninceresont
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CINEPLEXX260 — UMFRAGE
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IRRE SIND MANNLICH

FakE LA pA ] MOSEFRE
YARDIM PESCHEL BAUMER BAUMEISTER PREUB

=Irre::
mannlich

DU MUSST LERNEN ZU NEHMEN!

HOME STORY TRAILER GALERIE CASTZCREW DOWHNLOADS
(LX) © (XD AB 24. APRIL IM KINO

PORTFOLIO 21
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UBEHLEBEN” o o

NATASCHA KAMPUSCH
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21 FEBRUAR 2013 IM KINO!
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K / EINE GESCHICHTE VON LIEBE UND FINSTERMIS

'NACH DEM INTEF ONALEN
 BESTSELLER VON AMOS OZ
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03. NOVEMEBER IM KINO!
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CONSTANTIN FILM - UMFRAGE
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ACCU PERSONALBERATUNG

@:cu

IHR SPEZIALIST FUR
ZEITARBEIT & PERSONAL-
VERMITTLUNG

FINDEN SIE JETZT IHREN BERUF!

) JETZT SUCHEN
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CONSTANTIN FILM - WEBSITE
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CONTACT — MARC.DILLINGER@GMX.DE
PHONE 016097273803
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