
PORTFOLIO
20172014

1988



FIGHTING SKILLS

INDESIGN CCPHOTOSHOP CC ILLUSTRATOR CC BRIDGE CC

14.27018.079 11.145 10.951
HOURSHOURS

AFTER EFFECTS CC

12.584
HOURS

ANIMATION CC

15.678
HOURS

HOURS HOURS

PREMIERE PRO CC MEDIA ENCODER CC CINEMA 4D

8.416 15.572 1.346
HOURS HOURS HOURS

EXPERIENCE DESIGN  CC EDGE ANIMATE CC HTML / JAVASCRIPT

3.548 7.060 4.421
HOURS HOURS HOURS

––12.05.2003–23.05.2003

WERBEAGENTUR WIESMAIER

–– 2004–2008

AKADEMIE U5, ABSCHLUSS

–– 01.05.2008–31.10.2008

MCCANN ERICKSON

–– 01.02.2009–31.10.2009

BAYERISCHES ROTES KREUZ
(ZIVILDIENST)

–– 01.05.2010–31.10.2010

PROXENOS

–– 01.11.2009–30.04.2010

EILER2

–– 01.11.2010- 01.09.2011

GOODMENGROUP

–– 01.10.2011- 30.09.2016

AD. AFFAIRS

–– 01.10.2016- 30.03.2017

BERLITZ WEITERBILDUNG ENGLISCH

–– 01.04.2017- 08.08.2017

SINBI MUAYTHAI LEHRGANG MUAY THAI

BEGINNER 0% THAIBOXER 120%KICKBOXER 50%

PUNCH

JAB

BEFORE AFTER

ROUNDHOUSE
KNEE

SKILLS
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PROFIL

PROFIL
Hi, oder wie es im thailändischen heißt: „sàwàddee kráb“.  
Ich heiße Marc und mein Thai Spitzname ist „Ba“, was zu deutsch 
so viel heißt wie „verrückt“. 

Ich bin ein Fighter für eine schönere, strukturierte Designwelt.
Meine Überzeugung ist es, dass gutes Design/Werbung aus dem 
Produkt geschaffen wird und nicht etwas künstliches auf dem 
Produkt erzeugt wird. 

Seit nunmehr fast 10 Jahren kämpfe ich bereits gegen 
Anzeigen, AD-Server, Berater, Animationen, Developer, Pitches, 
Guidlines, Timings und vieles mehr.

Und auch im Privatleben bin ich ein Kämpfer. Mittlerweile sind es 
jetzt beinahe 5 Jahre, in denen ich diverse Kampfkünste erlernt 
und ausgeübt habe.
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I AM NOT  
PERFECT

STRENGTHS
–– IDEENFINDUNG  
–– LAYOUTERSTELLUNG 
 –– TEAMPLAYER  
––  BELASTBAR  

–– BILDBEARBEITUNG  
–– REINZEICHNUNG  
–– WEBDESIGN  
––  ANIMATION 
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I AM NOT  

TALENTED 
I AM  

OBSESSED
CONOR MCGREGOR
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KONZEPTION

  KONZEP 
TION

WWW.MARCDILLINGER.DE

- 6PORTFOLIO - MARC DILLINGER



AUFGABE
Entwicklung einer Idee zur Bewerbung  

des Online-Streamingservices

KAMPAGNENZIELE

–– Einführung Cineplexx2go

–– Bekanntmachung von Cineplexx2go

–– Aufbau von “Gefällt mir” Angaben für  

   die Cineplexx2go Facebook-Fanpage

–– Akquise von Promotion-Partnerschaften &  

   Arrangieren von Gewinnspielaktionen

LÖSUNG
An öffentlichen Plätzen werden Kinosessel aufgestellt. 

Auf diesen Kinosesseln ist ein QR-Code aufgedruckt/

eingestickt. Scannt der User den QR Code, kommt er 

auf die Chili.tv & Cineplexx2go App und er bekommt 

eine Auswahl an Filmen, die er an eben diesem Ort 

kostenlos ansehen kann.

Entscheidet sich der User einen der Filme vor Ort 

anschauen, wird er mit Popcorn und Cola von zwei 

Cineplexx Mitarbeiterinnen versorgt. Eine versteckte 

Kamera filmt die Reaktionen der Passanten.

CINEPLEXX2GO
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AUFGABE
Auf einer Microsite oder der Facebook-Page von  

cineplexx.at soll es eine „Nach-“Weihnachtsaktion  

geben,die es dem User ermöglicht interaktiv mit 

einem Bild seiner geliebten bzw. ungeliebten Weih-

nachtsgeschenke ein mögliches Kino-Goodie zu  

generieren.

LÖSUNG –– SCHIESS ES ZUM MOND 

Der Nutzer lädt ein Bild von seinem schlimmsten 

Weihnachtsgeschenk hoch, danach startet das Spiel. 

Ziel ist es, die Rakete auf den Mond zu steuern und 

dabei so viele Punkte wie möglich zu sammeln. In ei-

ner Rangliste werden die Highscores gespeichert. Auf 

dem „Mond“ entsteht dadurch eine Galerie, in der alle 

Bilder angesehen werden können. Der persönliche 

Highscore kann mit der Community geteilt werden, 

genauso wie die Bilder. Am Ende werden unter der 

Top 10 die Gutscheine verlost.

CINEPLEXX ONLINE AKTION
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AUFGABE
Entwicklung einer Idee zur Bewerbung  

des Filmes FJG

LÖSUNG –– KLOWANDPOESIE 

Es ist normal, dass Schüler die Klowände ihrer  

Schultoiletten beschmieren. Auf den Klowänden  

werden Sprüche aller Art hinterlassen. Wir geben  

den Usern die Möglichkeit, dies auf der virtuellen  

Klowand der FJG-Schule ebenfalls zu tun.

Die Sprüche auf der virtuellen Klowand können  

auf Facebook geteilt und gepostet werden.

Außerdem können auch Facebook-Header davon  

generiert werden. Ferner kann die Seite auch als  

Facebook-Website eingebunden werden, so dass  

auch auf Facebook sämtliche Funktionen der  

Klowand-Website nutzbar sind.

FJG KLOWANDPOESIE
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CLASSIC

CLASSIC
I AM

A LITTLE BIT
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MOVIEPOSTER
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MOVIEPOSTER
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MOVIEPOSTER

KATJA RIEMANN CHRISTIAN ULMEN MAX MUSTERMANNKATJA RIEMANN CHRISTIAN ULMEN MAX MUSTERMANN

VON DEN MACHERN VON

KATJA RIEMANN CHRISTIAN ULMEN MAX MUSTERMANN
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SYLTFINANZ
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PÄDAGOGISCHES BEGLEITHEFT
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H2  - BROCHÜRE
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DER KLEINE MEDICUS - CI
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//- 9.834 ANTW.

KENNEN SIE UNSER NEUES ANGEBOT  
CINEPLEXX2GO?

ANTWORTEN = ANTW.

2 //- 2.025 ANTW.
 WAREN SIE JEMALS AUF UNSEREM  

VIDEO ON DEMAND SERVICE CINEPLEXX2GO?

3  
WELCHE DER FOLGENDEN CINEPLEXX2GO  

VORTEILE KENNEN SIE BEREITS?

4 //- 1.745 ANTW.
  BIETET DAS VIDEO ON DEMAND ANGEBOT  

AUF CINEPLEXX2GO FÜR SIE:

5
WAS KANN CINEPLEXX2GO NOCH TUN,  

UM SEIN ANGEBOT ZU VERBESSERN?

6 //- 1.884 ANTW. 
 WELCHE ANDEREN VIDEO ON DEMAND  

SERVICES NUTZEN SIE?

7 //- 7.364 ANTW.
IST EIN PAKET WELCHES KINO TICKETS + 
VOD/STREAMING FILME FÜR EINEN BE-

SONDEREN PREIS ANBIETET:

8-1 //- 3.482 ANTW.
 Wäre es interessant für Sie VoD Filme über Ihr aufgeladenes 

Guthaben bezahlen zu können?

8-2 //- 3.482 ANTW.
Würden Sie erwägen auch die gesammelten Bonus Punkte für VoD 

Filme auszugeben?

2-B //- 6754 ANTW.
CINEPLEXX2GO IST EIN VIDEO ON DEMAND SERVICE.  

VERWENDEN SIE GENERELL VIDEO ON DEMAND SERVICES?

2-B.1
 SIE MEINTEN, DAS ANGEBOT IST IHNEN SCHLICHT  

ZU KOMPLIZIERT/VERWIRREND. KÖNNEN SIE UNS MEHR  
DAZU SAGEN?

2-B.1 //- 4.204 ANTW.
WARUM NICHT?

JA 
2885 ANTW.

JA 
1.743 ANTW.JA 

701 ANTW.

NEIN 
6.949 ANTW.

NEIN 
5.011 ANTW.

JA 
1.201 ANTW.

NEIN 
749 ANTW.

JA 
1.602 ANTW.

NEIN 
349 ANTW.

JA 
1.139 ANTW.

NEIN 
812 ANTW.

JA 
2.290 ANTW.

NEIN 
1.192 ANTW.

JA 
2.172 ANTW.

NEIN 
1.310 ANTW.

JA 
1.411 ANTW.

NEIN 
540 ANTW.

JA 
672 ANTW.

NEIN 
1.280 ANTW.

NEIN 
1.324 ANTW.

//- 1.467 ANTW. 
Cineplexx Webseite

//- 174 ANTW.
Facebook

//- 822 ANTW. 
Bewerbung im Kino 

//- 70 ANTW. 
DOT Magazin 

//- 53 ANTW. 
Onlinewerbung auf anderen Portalen

//- 59 ANTW. 
Cineplexx Slotmachine

//- 128 ANTW. 
Andere

//- 112 ANTW. 
Freunde und Bekannte
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//- 1.510 ANTW.
Ich weiss nicht was ein  
Video On Demand Service ist.

//- 44 JA - 91 NEIN
Technische Installation und Bedienung 
ist zu kompliziert

//- 210 ANTW. 
eine sehr gute Leistung für den verlangten Preis

//- 889 ANTW.
Netflix

//- 594 ANTW.
Netflix

//- 2.601 ANTW.
Sehr interessant

//- 481 ANTW. 
Computer

//- 199 ANTW. 
Angebot ist zu kompliziert

Filme können im Streaming als auch per Download  
angesehen werden, bevor diese auf PayTV erscheinen.

Filme können auch ohne eine Webverbindung angesehen  
werden, z.b. im Zug oder im Flieger.

Sie können die Filme auf all Ihren Geräten wie  
Mobiltelefon, Tablet, PC, SmartTV ansehen.

Das Filmangebot ist komplett ohne Abo oder andere 
monatliche Fixkosten. Sie zahlen nur das, was Sie 

tatsächlich sehen wollen.

Sie können Ihre Cineplexx Bonus Card im vollen Umfang 
verwenden - Bezahlung der Filme, Punkte sammeln und 

sogar mit Punkten für Filme Zahlen.

//- 165 ANTW. 
Tablet

//- 757 ANTW.
Sehe mir die Filme auf eine  
andere Art und Weise an

//- 58 ANTW. 
Der Service ist zu komplex und unbequem

//- 380 ANTW. 
Sonstiges

//- 168 ANTW.
Mobiltelefon

//- 36 ANTW. 
SmartTV

//- 1.709 ANTW.
Ich bevorzuge es ins 
Kino zu gehen

//- 61 JA - 74 NEIN
Registrierung und Angabe  
der eigenen Daten ist langwierig  
oder bedenklich

//- 1.194 ANTW. 
eine gute Leistung für den verlangten Preis

//- 505 ANTW. 
iTunes

//- 152 ANTW.
Maxdome

//-497 ANTW.
 iTunes

//- 2.499 ANTW.
Interessant

//- 239 ANTW.
Ich bevorzuge es Filme  
im TV anzusehen

//-  62 JA - 73 NEIN
Viel zu viele Schritte bis man einen  
Film tatsächlich ansehen kann

//- 302 ANTW. 
keine gute Leistung für den verlangten Preis

//- 33 ANTW.
Flimmit

//- 206 ANTW.
Maxdome

//- 33 ANTW. 
Flimmit

//- 1.583 ANTW.
Weniger interessant

//- 239 ANTW.
Ich bevorzuge es Filme als 
DVD/Blu-Ray anzusehen

//- 83 ANTW.
Sonstiges

//-  32 JA - 103 NEIN
Das Filmangebot ist zu untransparent  
oder schlecht vergleichbar

//- 39 ANTW.
inakzeptable Leistung für den verlangten Preis

//- 718 ANTW. 
Andere (offene Frage)

//- 271 ANTW.
Andere (offene Frage)

//- 681 ANTW. 
Uninteressant

//- 139 ANTW. 
Ist mir zu teuer

//- 63 ANTW.
Die Verwendung eines solchen  
Service ist mir zu komplex

//- 157 ANTW.
Das Angebot ist mir zu 
verwirrend

//- 65 ANTW.
Es dauert zu lange bis ich einen Film 
tatsächlich ansehen kann

ZUSATZT FRAGE FÜR CINEPLEXX BONUS CARD | UMFRAGE // VARIANTE

CINEPLEXX2GO - UMFRAGE
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ALSTERBUBEN - CI
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CASE-02

ABOUT 

 100 
MOVIE WEBSITES
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IRRE SIND  MÄNNLICH
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3096 TAGE
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AGENT RANJID
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EINE GESCHICHTE VON LIEBE UND FINSTERNIS
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CONSTANTIN FILM - UMFRAGE
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ACCU PERSONALBERATUNG
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CONSTANTIN FILM  - PRESSESERVER
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CONSTANTIN FILM  - WEBSITE
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CINEPLEXX  - MOVIEQUIZ
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AD. AFFAIRS
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CASE-02

OVER 

  250 
ONLINE ADS
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LET ME FIGHT  
FOR YOU AND  
I WILL  
WIN 

CONTACT 
-

 MARC.DILLINGER@
GMX.DE  

PHONE 
-

 016097273803
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